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Infoxicacion

La comunicacion es de
masas a masas

¢ Emisor, receptor, mensaje?

Las personas eligen, pero estan:
saturadas, interrumpidas,

escépticas, apuradas.

Atraer y conservar

Tocar mente y corazon

Volver alos origenes:
Storytelling
Humano: seducir para conectar

Ludico, emocional,
interactividad, cohesion
Ya no racional, cifras, datos,
ni grandes relatos




Storytelling, cuenta cuentos,
relato o narracion

de historias de forma cercana,
atractiva, sensorial y emocional
gque aporta sentido.

Estad en multiples formatos digitales
intertextuales (piezas en red)
hipertextuales (remiten

a otros textos) y son deformables.

Objetivos comunes
Informar, entretener, educar

Presente en todas las areas
Politica, ciencia, novelas,
periodismo, marketing

Presente en todos los actos
Verbales y no verbales




Textos: la base de todo
Ficcion o no ficcidon

Son adaptados para cine, teatro,
radio, infografias, videos,
juegos, etc.

Componentes

Tema

Personaje

Escenas: espacio y tiempo
Conflicto

Sentido o verdad implicito
Narrador




Reverso del tejido

Forma: ajayu

Argumento: relacion de hechos

Trama: estructura (inicio y final)

Género: amor, terror, épica,
redencion, aprendizaje,
desilusion, comedia, crimen,
drama, accién

Ciclo estratégico: Pulgarcito

Paginas web

Blogs

Redes sociales: WhatsApp,
Facebook, Twitter, YouTube,

Instagram, Snapchat, etc.
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PlayGround Do
15 de septiembre a las 11:20 - &

Un huracén silencioso esta expulsando a miles de personas de sus
casas.

CONNAXIS
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227.680 reproducciones
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:Qué eran esos raros destellos en el cielo durante el terremoto en la Ciudad de México? ay compritie
STAY C \'




SU NOMBRE ES MALALA

=
EN EL DENUNCIABA COMO LOS TALIBANES “n SEAS UggNDEELB lEngE&l%lE {

QUE CONTROLABAN LA ZONA DONDE VIV . £ )
(SWAT) PROHIBIAN QUE LAS NINAS -B-A-RR'B'E'B MAMON LA CONVERSACION,

FUERAN A LA ESCUELA. EL IDIOMA DE
POR JORGE LUIS BORGES* LA INTIMIDAD.

a

ESCRIBIA BATO EL
SeuboNIf0 D£

= iESO_ES DE
UL MAKAI® ~ oo INFIELES |

LO BARROCO SE

INTERPONE
ENTRE EL
ESCRITOR

Y EL LECTOR

SUS TEXTOS SE VOLVIERON TAN RELEVANTES QUE,
EN OCTUBRE DEL 2012, UN GRUPO ARMADO
TALIBAN ATACO SU AUTOBUS ESCOLAR.

YSUHISTORIA £
SEVOLVIO

LO BARROCO TIENE UN PECADO:
EL PECADO DE LA VANIDAD.

EN LUGAR DE DEJARSE INTIMIDAR, MALALA DECIDIO

VOLVERSE UNA EMBAJADORA EN LA LUCHA POR EL MESES DESPUES SE
DERECHO DE NINAS Y NINOS A LA EDUCACION. COMNXSE%'\;”&A‘ g“ tﬂhﬁigﬁm
R e e CUANDO UN ESCRITOR ES BARROCO CONNAXIS
ES COMO SI PIDIERA QUE LO ADMIRARAN. STAY COMPETITIVE

0 EXIGIERA UN TRIBUTO, LO CUAL ES TODAVIA PEOR.
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ALGUNA VEZ DIJO QUE UN LIBRO, UN NINO Y UN MAESTRO PUEDEN CAMBIAR EL MUNDO.
TENIA RAZON.

UENTE: “Profile: Malala Yousofzai” - BBC R 7\177ER COM/PICTOLINE

O Soler Sertano o Joge Lus Borges - A FONDO T 2Cc600€ COV/PICTOLINE



¢ ¢Cudntas Mas? CONNAXIS
b 25 de noviembre de 2015 - @ STAY COMPETITIVE




Copernicia Biologia Urbana
20 de septiembre a las 5112 - &b

CURIOSIDADES DE MIERCOLES
“Palvo de gallo®,

Esta wez nos alejamos un poco de la mancha urbana, logramos
fotografiar este evento gue nos es muy facil de ver. Algunas vez te has
preguntado como se reproducen las aves ;7

Bdsicamente hay dos formas, |a primera es a través de un pene
[mayormente en forma de espiral) pero esto solo poseen unas
cuantingas aves entre ellas los patos y pivos, mientras que el 37% lo
hacen a través del famoso “beso cloacal”, ya que no poseen &l argano
como tal.

jUjul.. ;Mo tienen pene? ;Como le hacen?

Te explicamos, tienen testiculos (interno) pero no el pene, el acto en
concreto se llama "beso cloacal”™ en el cual la cloaca del macho se junta
con la cloaca de la hembra, lo frotan y en ese momento el macho ingresa
el esperma a la hembra v de esa manera la hembra puede fecundar los
owvulos guienes a la larga se convierten en los huevos, Este evento
también se conoce dentro del pdpulo crucefio como "Polvo de Gallo®

5i bien no hay tanto espectaculo en el tema del acto sexual, lo que hace
diferente, mas bonito, elegante v muchas veces acrobatico, es la previa
antes de esto, eso va a variar segun |a especie de ave pero eso ya es
otro cuento.

Bueno, retornamos para ciudad y veremos que nueva curiosidad
encontramos, etiqueta si tenej’ un amigo “hecho el gallito”
Fotografia: Miguel Angel Montenegro Avila

#SeptiempreAguilillo #CoperniciaBiologiaUrbana

Beso cloacal

[Ictinia plumbea)
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Copernicia Biologia Urbana actualizd su foto de
portada.
Ayer alas 14:47 -

#SeptiembreAguilillo

Llegd el mes de la primavera, la amistad y el amor, por es0 gueremos
darles un espacio a todos los amantes de la naturaleza, aguellos que
no pueden contener sus mas salvajes instintos y dejan aflorar
(lIiteralmente) su aguilillura. Te mostraremos |a otra cara de la
primavera, una cara gue de seguro ni estabas enterado, conténdote
acerca de uno de los oficios mas viejos del mundo, la polinizacion, v
también narrandote historias de amor verdadero y otras de esas que
duran hasta la muerte. Acompafianos en este mes aguilillo, quien
sabe vy a lo mejor conseguis la inspiracion que te faltaba para
gargantearsela de una vez a elfla pelad®@ que te trae como “sayubd a
la papaya”.

Fotografia: Gi Zoom

#CoperniciaBiologiaUrbana #Biologia #Polinizacion #NoSeasPaMNada

Polinizando
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Ciclo: Estrategia de difusion o transferencia

Planificacion

a. ¢Que?

b. ¢ Por qué?

b. ¢ Para qué? Objetivos y resultados esperados
C. ¢, A quiénes? ¢ Con quiénes?

d. ¢Como? Formato

e. ¢, Donde? Soportes

f. ¢ Cuando? Cronograma, coyuntura

PIEB, 2014 CONNAXIS
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Conocer a la audiencia

Propdsito de la comunicacion
Conocimientos
Habilidades de procesamiento
Condiciones de lectura

para:

¢, Qué participacion se busca?
¢, Qué formatos usar?
¢ Qué plataformas usar?
¢, Como se remitiran las plataformas?

Sassy en PIEB CONNAXIS

STAY COMPETITIVE
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RUTA PARA UN RELATO TEXTUAL

. Crear. Un tema, un sentido. ¢Quée? ¢ Por que? ¢ Para que?
1. Investigar, explorar: sintetizar, nuevo enfoque, nueva info
. Escribir: cotidiano y personal

1. Ordenar escenas: excluir, ir al punto, dosificar

2. Nutrir escenas: detalles, escenas

. Editar: equivocarse

1. Probar

2. Compartir

. Medir resultados y actualizar CONNAXIS
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Al relatar: menos es mas
Al relatar: mostrar mas y decir menos

Narrador: credibilidad
1. transparencia de identidad e intereses,
2. protagonista, observador, omnipresente 0 personaje secundario

. Tema: asunto o historia

Argumento: relacion de los hechos
Trama o estructura: sorpresa, intriga, emocional, ritmo
1. linar, por el final, por el medio, hacia el pasado, hacia el futuro,
tandem, multiples protagonistas
Sentido: verdad implicita
Personaje: principales y secundarios CONNAXIS

STAY COMPETITIVE

. Conflicto: interno o externo, reto, lucha, resoluciéon

9
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INICIOS, FINALES Y AJAYU

Forma: ajayu

. Hechos o escenas donde evoluciona el conflicto: tiempo,

espacio, detalles, dialogos,

Género: amor, terror, épica, redencion, comedia, drama,
accion, etc.

Inicios: pregunta, anécdotas, frases, citas, datos, conflicto
Desarrollo: conflicto en aumento o al principio

Finales: redondos, abiertos, sin moralejas
CONNAXIS




CLAVES

Mitos: historia sagrada con sentido practico. Ejemplos:
salvador extranjero, pecado-ciudades, pureza-naturaleza,
cosmovision, renovacion, fin del mundo.

Ritos: ceremonias. Ejemplo: calendario, transicion, afliccion,
politicos, festivos.

Metaforas: condensa algo complejo en algo simple. Ejemplo:
orientacion, personificar, estructurales

. Arguetipos: figuras familiares. Ejemplos: inocente, héroe,
sabio, mago, amante, bromista, rebelde.

Ha de lograr: reflexion, produccidn, interés en CO”E%WQQX i
plataformas.

STAY COMPETITIVE
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Para organizaciones e instituciones

¢, Quién soy?

¢, Por qué estoy aqui?
¢,Cual es mi vision?
¢,Cuales son mis valores?
¢, Quiénes son mi equipo?
¢, Quiénes son mis clientes?

¢, Cuales son mis procesos de produccion?
CONNAXIS
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Trabajo er
Inteligenci

CONNAXIS

STAY COMPETITIVE




Un tema, un publico,
lenguaje sencillo

Elegir un publico: nifios, nifas,
adolescentes, adultos/as
mayores, extranjeros/as,
desconocidos/as, areas
opuestas de trabajo

Presentacion de posts
Ajustes colectivos




Reco SRIBEES

Ny



Composicion y estilo
1 idea, 1 parrafo

1 adjetivo

precision

VOz activa

no gerundios

lenguaje simple

CONNAXIS

STAY COMPETITIVE




Evitar

Adivinar sobre la audiencia
Ser falso

No plantear conflicto

Inicio débil

Muchos datos

Forzar participacion

CONNAXIS
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Ventajas

del Storytelling

Valor de lo emocional: atrapa,
mejora la sintesis, recuerdos,
comprension del contexto,
interiorizacion, invita a la reflexion,
cohesion grupal, creatividad y
aplicacion

CONNAXIS
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Ejercicios para crear

Empatia
Escuchar, observar, empaparse
de intereses y lenguaje

Creatividad
Ejercitar la escritura y seguir
referentes

CONNAXIS
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